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Allgdu/Bayerisch-Schwaben e.V.

MICE
Maflnahmen-Katalog

Wo aus Begegnungen neue Ideen
und Verbindungen wachsen.




Unsere Vision

Allgdu/Bayerisch-Schwaben wird bis 2035 fihrende Creator vor Ort (,Wir lieben das Allgdu bzw.
MICE-Destination im DACH-Raum — eine gesunde Re-  Bayerisch-Schwaben und sind gern MICE-Partner,
gion, in der Natur und Urbanitdt, Menschen und Ideen weil ..."*3)
zusammenkommen. Hier entstehen echte B2B-Begeg- Darstellung im Web als offizieller Allgdu/Bayerisch-
nungen und inspirierende Business-Events, die nach- Schwaben MICE-Partner
haltig verbinden und im Gedachtnis bleiben.

* Darstellung in einem Newsletter/Mailing,
Marketing- und Leistungspakete inkl. Aufbau neuer MICE-Kontakte
Die Pakete bilden das Fundament einer dreijdhrigen Part- . Tejlnahme an 2x MICE-Learning- & Impuls-
nerschaft, um das MICE-Segment in Allgdu/Bayerisch-  Sessions** (z. B. MICE-Portale, Need-Perioden
Schwaben nachhaltig zu stdrken. Partner, Stddte und  jn B2B-Sales)
Leistungstrager konnen sich je nach Kapazitdten, Bedirf-

nissen und eigenen Préferenzen gezielt beteiligen. * Beteiligung an einer Marketingkampagne

(z. B. Gewinnspiel, Verlosung, .,MICE-Weihnachts-
kalender")

* Einladung zu einem Unternehmer-Frihsttck**

Unser FU ndament (Sponsoring durch teilnehmenden Partner)

* Vorstellung in einem LinkedIn-Post (, Wir sind
Allgdu/Bayerisch-Schwaben und lieben MICE,
weil ..."*3)

Einsteiger-Paket

fir Kleinstbetriebe und Leistungstrager bis max.

30 PAX / Personen Veranstaltungskapazitdten

* Darstellung eines gelebten Unternehmens-
prinzips bzw. Ziels zu verantwortungsbewuss-
tem, zukunftsorientiertem Handeln (z. B.

* Eintrag ins digitale MICE-Verzeichnis
(Bild + Kontaktdaten)

* Erstellung eines Factsheets mit Basisdaten: max. Ver- regionale Verankerung, Ressourcenschonung,
anstaltungskapazitdten, Raumplan, Ansprechpartner soziale Verantwortung) mit 4-wochiger TOP-

« Darstellung im Web als offizieller Allgdu/Bayerisch- 10-Platzierung auf der Microsite , Authentisch,
Schwaben MICE-Partner typisch Allgdu/Bayerisch-Schwaben**?

* Darstellung in einem Newsletter/Mailing,
inkl. Aufbau neuer MICE-Kontakte Modell S

* Teilnahme an 1x MICE-Learning- & Impuls- Kosten: 2.950 € / Jahr | Erwarteter ROI:
Session** (z. B. ,Mehr Sichtbarkeit durch 1 -3 Anfragen (~ 4.000 — 8.000 € Umsatz)
MICE-Portale" oder ,Vermarktung von Need-
Perioden im B2B". Mehr Infos auf Seite 3) ModellM

Kosten: 3.650 € / Jahr | Erwarteter ROI:

* Darstellung eines gelebten Unternehmens- 2 - 4 Anfragen (~ 6.000 — 10.000 € Umsatz)

prinzips bzw. Ziels zu verantwortungsbewuss-

tem, zukunftsorientiertem Handeln (z. B. * Leistungen wie S + zusdtzlich Teilnahme an 1x Sales-
regionale Verankerung, Ressourcenschonung, Call-Aktion (1x jahrlich, 20 relevante Veranstaltungs-
soziale Verantwortung) mit 4-wdéchiger TOP- planer; vgl. Wahloption ,Sales Calls")

10-Platzierung auf der Microsite , Authentisch,

typisch Allgdu/Bayerisch-Schwaben"*? Modell L

Kosten: 4.950 € / Jahr | Erwarteter ROI:
3 -5 Anfragen (~ 7.000 — 13.000 € Umsatz)

* Leistungen wie S + zusatzlich Teilnahme an 1x Sales-
Call-Aktion (1x jahrlich, 20 relevante Veranstaltungs-

Kosten: 1.250 € / Jahr | Erwarteter ROI:
1 -2 Anfragen/Jahr (~ 2.000 € Umsatz)

Partner-Paket S planer; vgl. Wahloption ,Sales Calls")

fir Hotels, Locations, Dienstleister, Agenturen - Teilnahme an einer MarketingmaRnahme mit

und sonstige MICESINAUSRESE Bayern Tourismus Marketing (z. B. 2-tagiger Workshop
* Eintrag ins digitale MICE-Verzeichnis mit MICE-Planern und Reiseveranstaltern in Nirnberg)

(Bild + Kontaktdaten)

* Erstellung eines Factsheets mit Basisdaten: max. Ver-

anstaltungskapazitaten, Raumplan, Ansprechpartner Es werden 10% Rabatt auf den Paketpreis gewdihrt,
* Présentation mit Video/Bewegtbild im MICE- wenn die Stadt / Kommune und mind. 2 weitere
Verzeichnis + Mini-Videosequenz durch Content Partner das Mainahmenpaket M oder L buchen.

©



Stadte- & Kommunalpaket
fir Stadte & Gemeinden

* Eintrag kommunaler Locations & MICE relevante
POI’s (max. 10) ins digitale MICE-Verzeichnis
(Bilder + Kontaktdaten)

* Erstellung eines Factsheets mit Basisdaten: max. Ver-
anstaltungskapazitaten, Raumplan, Ansprechpartner

* Darstellung im Web als offizieller Allgau/Bayerisch-
Schwaben MICE-Partner

* Prasentation mit Video/Bewegtbild im MICE-
Verzeichnis + Mini-Videosequenz durch Content
Creator vor Ort (,Wir lieben das Allgédu bzw.
Bayerisch-Schwaben und sind gern MICE-Partner,
weil ..."*)

* Darstellung in einem Newsletter/Mailing
inkl. Aufbau neuer MICE-Kontakte

* Teilnahme an 2x MICE-Learning- & Impuls-
Sessions** (z. B. MICE-Portale, Need-Perioden
in B2B-Sales)

* Teilnahme an Strategie-Meetings inkl.
Benchmarkdaten (z. B. Eventbarometer)

* Beteiligung an einer Marketingkampagne
(z. B. Gewinnspiel, Verlosung, ,,MICE-Weihnachts-
kalender")

« Einladung zu einem Unternehmer-Frihstick**

+ Vorstellung in einem LinkedIn-Post (, Wir sind
Allgdu/Bayerisch-Schwaben und lieben MICE,
weil .."*3)

* Darstellung eines Nachhaltigkeitsprinzips mit
4-wochiger TOP-10-Platzierung auf der Microsite

LAuthentisch, typisch Allgéu / Bayerisch
Schwaben"*?

Kosten: 5.450 € / Jahr | Erwarteter ROI:
5 - 15 % mehr Veranstaltungsanfragen/Jahr

Rabatt: 10 % auf den Paketpreis, wenn mind.
2 weitere Partner Paket M oder L buchen.

Bundle-Strategiepaket & MICE-Booster

Vier WunschmaRnahmen kénnen aus den Wahloptio-
nen (A — I) zusammengestellt werden, um individuelle
Herausforderungen oder gemeinsame Entwicklungs-
ziele zu adressieren. Die Umsetzung erfolgt anhand de-
finierter Meilensteine in enger Zusammenarbeit mit
dem Allgdu/Bayerisch-Schwaben MICE-Projektteam
nach der SMART-Regel (spezifisch, messbar, attraktiv,
realistisch, terminiert).

Preis: 7.500 € / Jahr, auch nur einjéhrig zubuchbar.
Ersparnis bis zu 50 % gegeniiber Einzelbuchungen.

>>> Weitere Booster-Wahloptionen — ergdnzend zum
Grundpaket — befinden sich auf der Folgeseite 4.

Allgemeine Konditionen

* Alle Preise netto in EUR zzgl. 19% USt.

* Laufzeit: 3 Jahre, mit autom. Verlangerung, wenn

nicht 6 Monate vor Ablauf (31.12.) schriftlich
gekindigt wird

* Partner-Neuzugdnge jeweils zum 01.01., fir 2026

Anmeldungsfrist verlangert bis 15.03.2026

* Die Umsetzung der genannten Mallnahmen erfolgt

nur bei ausreichender Beteiligung von Partnern

Alle Partner stellen 1x jahrlich ihre Location bzw. Leis-
tungen kostenfrei fir Famtrips (bis max. 15 Personen) zur
Verfigung. So kdnnen MICE-Partner, Kommunen, Stddte,
Agenturen und Dienstleister ihre Angebote (z. B. Berg-
bahnfahrt, Rahmenprogramm, Locationnutzung) im Rah-
men gemeinsamer MICE-Aktivitaten prasentieren.

Jeder Famtrip wird medial beworben und mindestens
1x in der Vorankindigung sowie 1x in der Nachbericht-
erstattung in den Social-Media-Kandlen gepostet, um
Sichtbarkeit und Teilnehmerzahl zu erhéhen.

Definitionen:

MICE-Learning- & Impuls-Sessions**

Allgdu/Bayerisch-Schwaben prasentiert aktuelle Zahlen, Trends
und gibt wertvolle Tipps zu relevanten MICE Themen aus dem
Eventbarometer, wie eine bessere Vermarktung und mehr Sicht-
barkeit gelingen kann — von diesem Wissen kdnnen Netzwerk-
partner profitieren und sich durch gegenseitiges Vernetzen und
personlichen Austausch starken. Diese Sessions konnen durch
Hinzunahme von Experten angereichert werden.

~Authentisch, typisch Allgdu™ / ,Authentisch, typisch Bayerisch-

Schwaben"*2

Erarbeitung eines ,lokalen guides" zu nachhaltigen Themen und
Stories, in denen besondere authentische Erlebnisse vorgestellt
werden, mit értlichen Markierungen und Nennung von Partnern
und Betrieben oder Dienstleistern und Angeboten, die regionale
Geschichten erzahlen und das Thema Nachhaltigkeit bereits le-
ben, oder diese als Rahmenprogrammpunkt fir Gruppen bei Ver-
anstaltungen und Events integriert werden konnen.

~Wir lieben das Allgédiu bzw. Bayerisch-Schwaben

und sind gern MICE-Partner, weil...”*3

Jeder Partner hat eine eigene Geschichte und DNA, warum er sich
mit der Region Allgdu/Bayerisch-Schwaben verbunden fihlt, dies
wird in einer 20 sec. Aufnahme als Movie aufgezeichnet und mit
Bildern untermalt — um die Authentizitdt der Region und der MICE
Partner & ihre Vielfalt zu zeigen und durch Wiederholung die
Glaubwirdigkeit und Sichtbarkeit zu starken.

Unternehmer-Friihstiick**

Einladung von regionalen Firmen, ca. 5 — 10 Zusagen von Interes-
senten/innen, zu einem Partner, der das Frihstick zw. 8:00 -
10:30 Uhr sponsert und seine Leistung in geselliger Runde vor-
stellt, a la BNI oder Rotary Club.

Ansprechpartner: Alexander Kirschke

MICE Consultant Allgédu/Bayerisch-Schwaben
Tel. +49(0)89 /22 06 13 07

Mobil: +49 177 5 890 690 | mice@tvabs.de




Weitere Booster-Wahloptionen
Ergéinzend zum Grundpaket kénnen folgende Mafinah-
men hinzugebucht werden, die direkt auf die strategi-
schen Ziele der Partner einzahlen:

Wahloption A
Advertorials in MICE-Magazin oder

MICE-relevantem Online-Medium

Bundle: 2x je 1.500 € | ROI: Reichweite bis zu 5.000 Fach-
leser*innen, 3 = 5 Leads, mind. 2 Partner.

Kombination aus redaktionellem Text und Anzeige, ideal
zur gemeinsamen Darstellung des MICE-Themas Allgau/
Bayerisch-Schwaben (z. B. CIM Magazin, Business Tra-
veller).

Wahloption B
Stand-alone Newsletter

Newsletter an 500 Entscheider*innen

Kosten 1.500 € | ROI: 1 - 3 Anfragen, mind. 2 Partner.
Versand Uber etablierte MICE-Verteiler (z. B. MEET Ger-
many, MICE Club, Illerhaus, Kirschke, Timmer Consul-
ting). Ziel: Nachfasskontakte nutzen, um einen eigenen
Verteiler aufzubauen; erganzend durch Famtrips und
Messebeteiligungen.

Wahloption C
MICE-Roadshow/Sales Blitz / 1-tdgiger FamTrip
Kosten: 1.990 € | ROI: 5 — 15 Entscheider*innen pro Tag,
1 -3 Anfragen, mind. 3 Partner.

Gemeinsamer Auftritt professioneller MICE-Leistungs-
trager als ,Magnet" fUr Veranstaltungsplaner —entweder
als Besuch bei Agenturen/Corporates oder Einladung
in die Region (Famtrip) zur Intensivierung persénlicher
Kontakte.

Wahloption D
PR-Friihstiick im Verbund

Kosten: 2.500 € | ROI: Medienreichweite + unique Content,
mind. 3 / max. 8 Partner

Mit einer auf B2B-MICE-Hotellerie spezialisierten PR-
Agentur werden Medienvertreter, freie Redakteurinnen
und Journalistinnen zu einem Frihstlick (z. B. in Ham-
burg oder Miinchen) eingeladen; kreative Stories sorgen
fir reichweitenstarke Verdffentlichungen.

Wahloption E
Sales Calls an 100 Wunschkunden

Kosten: 3.300 € | ROI: mind. 10 qualifizierte Leads oder 3 -5
Famtrip-Anmeldungen; ab 1 Partner méglich.

Gezielte Telefonansprache von Assistenzen, Veranstal-
tungsplanern und Agenturen zur direkten Vorstellung
der Partnerangebote, Einholung von Feedback und Ein-
ladung zu MICE-Allgdu/Bayerisch-Schwaben-Famtrips.

Wahloption F
Verbande-Workshop

Kosten: 3.000 € (10 Planer¥innen) | ROI: 5 qualifizierte
Verbandskontakte, mind. 2 Partner.

Durch Verbande-Expertin Daniela Winzer: gemeinsame

Workshops/Learning-Sessions, in denen Leistungstrager
ihre Angebote prasentieren und Herausforderungen der
Verbandewelt diskutieren. Ergebnis: besseres Verstand-
nis der Bedirfnisse und passgenaue MICE-Angebote.

Wahloption G
Teilnahme IMEX Frankfurt oder EIBTM Barcelona
Kosten: 5.700 € | ROI: 50+ internationale Leads; ab
1 Partner méglich, nicht im Bundle buchbar

Teilnahme an fiihrenden MICE-Messen (Hosted Buyer
Prinzip) Gber Gemeinschaftsstande (z. B. GCB, Evintra).
Eigenstandiger Stand fur Allgdu/Bayerisch-Schwaben
wdre wirtschaftlich nicht sinnvoll. Weitere relevante
Formate: EIBTM Barcelona, IMEX Las Vegas, BOE Dort-
mund, Global MICE Forum, ICJ, Meet Germany, Illerhaus
Roadshows.

Wahloption H
Versand Give-aways und Aufbau Adresspool

Kosten: 2.300 € | ROI: Conversion 3 -5 %, ab 2 Partner
Ankauf von Firmenadressen und gezielter Versand an
Veranstaltungsplaner, z. B. mit Promotionartikeln oder
nachhaltigen Give-aways inklusive Call-to-Action.
Durch wiederholte Ansprache wird Interesse geweckt
und Angebotsanfragen werden incentiviert.

Wahloption |
LinkedIn Lead-Generierung

Kosten: 990 € / Monat, mind. 8 Wochen | ROI: ca. 50 Kon-
taktanfragen/Woche, mind. 3 Partner

Gezielte Ansprache definierter Wunschzielkunden
Uber LinkedIn. Erganzend kénnen Webinare und dhnli-
che Formate die Sichtbarkeit der MICE-Region Allgau/
Bayerisch-Schwaben erhéhen und Interessenten quali-
fizieren und konvertieren.

Niederschwellige Zusatzoptionen
(unterjahrig buchbar)

Zusatzlich kénnen nach dem ,first come, first serve"-
Prinzip weitere, leicht buchbare Prasentations- und
MarketingmaBnahmen genutzt werden, z. B.:

* Bannerplatzierungen auf MICE-Portalen

(meetingmasters, MICE Portal, aloom)

* Kooperationen mit Branchennetzwerken

* Guerilla-Marketing auf der Allgduer Festwoche

(Flyer-Promotion, Bihnenprasenz, Verlosungen)
Die MalRnahmen werden zu Selbstkosten ange-
boten und sorgen fir schnelle Sichtbarkeit und
kontinuierliche Markenaktivierung im Jahres-
verlauf.

Fazit:

Die abgestuften Pakete und Wahloptionen starken die
strategische Positionierung der MICE-Region Allgdu/
Bayerisch-Schwaben und schaffen durch Kooperation
und gemeinsames Marketing nachhaltigen Mehrwert.
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